
DU WILLST ES DOCH AUCH!

😘



Edit of photo by 91194187@N00 on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license

Was zur Hölle 
hat Kitsch mit 
UX zu tun? 🤨



Photo by mkorcuska on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license

Kitsch ist der 
Gegenentwurf zu 

„form follows
function“



Usable
Useful

Desirable!

Kitsch will nicht 
nützlich oder nötig 
sein, aber er will 
begehrt werden.



Photo by robef on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license

Kitsch ist der konsequente 
Fokus auf den jeweils am 

einfachsten zu erreichenden 
emotionalen Trigger!



Photo by tambako on flickr.com. Used under a cc-by-nd 2.0 license

Kitsch ist 
konsumierbare 

Schönheit. Fernab des 
Erhabenen, aber nah 

beim Menschen.



Photo by mkorcuska on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license

Ist Kitsch also 
jetzt weiterhin 
einfach billiger 

Ramsch?



Nein, Kitsch 
manifestiert
ein Bedürfnis.

Und als UX Designer 
können wir das 

nutzen, wenn wir es 
verstehen.

Photo by dustpuppy on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license



Edit of photo by 91194187@N00 on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license

Gibt es da etwa 
Prinzipien des 

Kitsches?



Photo by Lutz Schmitt. Used under a cc-by 4.0 license



ÜBERTREIBUNG



Edit of photo by 91194187@N00 on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license



Photo by Deana Hunter on wikimedia.com. Used under a cc-by 2.0 license



Photo by Joi on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license



Photo by lensnmatter on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license



Screenshot from https://www.apple.com/de/iphone/compare/?device1=iphone11promax&device2=iphone7&device3=iphoneSE
& screenshot from https://www.telekomweb.de/nokia3310



FEHL AM PLATZ



Photo by extraface on flickr.com. Used under a cc-by-nd 2.0 license
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Photo by jhlau on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license

Live second screen experience





REDUZIERUNG
AUF DAS ORNAMENT



Photo by extraface on flickr.com. Used under a cc-by-nd 2.0 license



KITSCH MUSS NICHT 
FUNKTIONIEREN



Picture source: h"ps://www.the-saleroom.com/zh-cn/auc5on-catalogues/mulberry-bank-auc5ons/catalogue-id-srmul10011/lot-b2b26518-3eec-4812-8716-a42f01057d3d



Picture source:https://i.etsystatic.com/22898295/r/il/39dffa/2338719348/il_1140xN.2338719348_equ7.jpg

“Nowadays a face mask has become a mandatory accessory for going out. 
Why not to make fashionable and lace one to complete your summer look?”





SAMMLUNG – KITSCH IST NIE ALLEIN



Photo by allan_harris on flickr.com. Used under a cc-by-nd 2.0 license

Inszenierung eines Konsumguts
Whiskey-Museum Edinburgh.



Edit of photo by Pichardo2227 on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license

Wer besitzt hier wen?



Screenshot from: https://www.macrumors.com/how-to/hide-home-screen-app-pages-iphone/

Wer besitzt hier wen?



VERDICHTUNG



Original photo by calliope on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license



Photo by stephcarter on flickr.com. Used under a cc-by-nd 2.0 license



Photo by MaxVT on flickr.com. Used under a cc-by-nd-nc 2.0 license

WIR
HABEN
ALLES
GETAN
WAS
MÖGLICH
WAR!
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7.JuniWIR

HABEN
ALLES
GETAN
WAS
MÖGLICH
WAR!



screenshot from https://ihomenews.com/how-to-remove-red-notification-numbers-from-app-icons-on-iphone-gadgets-to-use/





KÜNSTLICH &
UNNATÜRLICH
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Die künstliche Überhöhung der Realität als Business-Modell.



IMITATION



Illustration by Tidal. Used under fair-use principle. Source: http://www.tidal.it/en/ipv4-math.html





Source: https://www.aliexpress.com/item/33057899211.html
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Screenshot from: https://www.golem.de/news/windenergie-neuartige-windturbine-erzeugt-strom-mit-vielen-raedern-2106-157135.html



KITSCH IST
OHNE IRONIE



Edit of photo by Pichardo2227 on flickr.com. Used under a cc-by 2.0 license



Edit of photo by teezeh on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license



KITSCH UND
KONTEXT



Photos by rockzoom on flickr.com. Used under a cc-by-nc-sa 2.0 license

Persönlichkeit und Zugehörigkeit
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Eine andere Wahrnehmung von Schönheit



KITSCH IST
IMMER EINS

MEHR



Source: https://www.aliexpress.com/item/33057899211.html

“Multifunctional Outdoor Self-defense Flashlight Bullet Shaped Tactical Pen 
Survival EDC Light+Ballpoint+Keychain.”





Kitsch ist nicht 
universell gleich 
für jeden, aber 
seine Prinzipien 

sind es!

Erlebnisse zu 
schaffen die Nutzer 
befriedigen heisst

auch Kitsch zu 
akzeptieren.

Photo by dustpuppy on flickr.com. Used under a cc-by-sa 2.0 license



Source: https://giphy.com/gifs/love-heart-valentines-day-azi3GTPtxWKCQ

nachhaken und nachfragen via:
post@lutzschmitt.com

twitter.com/luxux


